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 ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand extension, fitur produk dan layanan purna jual terhadap keputusan pembelian handphone samsung pada mahasiswa fakultas ekonomika dan bisnis di Universitas 17 Agustus 1945 Semarang. Populasi yang digunakan adalah seluruh Mahasiswa Fakultas Ekonomika dan Bisnis di Universitas 17 Agustus 1945 Semarang dan sampel dalam penelitian ini adalah 40 responden. 
Teknik pengambilan sampel dalam penilitian ini adalah accidental sampling. Accidental sampling merupakan teknik pengambilan sampel berdasarkan kebetulan, yaitu mahasiswa yang secara kebetulan bertemu dengan peneliti dapat digunakan sebagai sampel. Teknik analisis yang digunakan adalah regresi linier berganda dengan sebelumnya diuji dengan instrumenndan diuji asumsi klasik. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa : Brand extension berpengaruh positif  dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Fitur produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian. Layanan purna jual berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian.
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